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1 熱海市の概要
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1 熱海市の概要

1-1 基礎データ

■市制施行 昭和12年 4月10日

■ 人口 （H27国勢調査） 37,544人

■ 高齢化率 （静岡県27.8%） 44.7%

■ 第3次産業従事者比率 86.1%

■ 歳入総額 （H29決算） 118,848,791千円

うち地方税 9,754,325千円（52.6%）

■財政力指数 （単年度） 0.920

＜地方税内訳＞

■ 普通税 8,381,442千円（85.9%）

うち固定資産税 4,800,020千円（49.2%）

うち別荘等所有税 524,210千円（5.4%）

■目的税 1,372,883千円（16.4%）

うち入湯税 446,167千円（4.6%）
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1 熱海市の概要

1-2 年度別宿泊客数 （H18-H29）
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1-3 月別宿泊客数 （H18-H29平均）

４月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月

1日あたり 6,690 6,985 6,301 7,465 11,735 7,114 7,541 7,999 8,113 7,578 8,030 8,493
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1 熱海市の概要

1-4 外国人宿泊客の推移

H23 H24 H25 H26 H27 H28 H29

中国 2,392 3,352 5,068 17,423 37,851 17,199 15,047

韓国 1,739 2,259 2,221 2,493 3,043 3,381 5,811

台湾 1,214 831 1,491 2,251 4,377 2,177 2,230

アメリカ 1,116 1,503 2,338 3,956 4,636 3,038 1,845

その他 3,711 4,368 4,997 4,949 8,574 7,078 7,495

計 10,172 12,313 16,115 31,072 58,481 32,873 32,428
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1 熱海市の概要

1-5 外国人宿泊客の割合

H28 熱海市 箱根町 草津町

宿泊客数 3,026,279人 4,338,824人 2,040,002人

うち外国人 32,873人 482,337人 43,509人



8

1-6 別荘等所有者

H19 H23 H28

個人
戸建て

1,332 1,352 1,328

法人
戸建

245 216 195

個人
マンション

6,867 6,760 6,452

法人
マンション

1,498 1,396 1,324

合計 9,942 9,724 9,299 別荘等所有税（法定外普通税）531,773千円
（H28年度決算）
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1-7 まち・ひと・しごと創生総合戦略 （H28.1策定）

基本目標１ 日本でＮｏ.1の温泉観光地を目指す

（1）基本とする目標 にっぽんの温泉100選総合ランキング第1位 （2014 第20位）

（2）講ずべき施策の方向

伊豆地域の一層の観光活性化を目的に官民が一体となり、デスティネーションキャンペーンの
開催実現を目指す。さらに2020年東京オリンピック・パラリンピック開催に向け、外国人観光客の

受入環境整備を進めるとともに、シティプロモーションに取り組み日本でナンバー１の温泉観光
地を目指す。

（3）具体的な施策と指標

■観光客数の増加
ターゲティングを行い、熱海市の海、温泉など観光地の魅力の向上や、情報発信をはじめとした
多様な誘客活動を官民連携しながら行なっていく。また、観光まちづくりに携わる人材・団体の育
成及び支援を行い、市の観光資源の魅力を積極的に創出することで、地域の活性化を図る。

重要業績評価指標（ＫＰＩ） 宿泊客数 ３２５万人 （H31年度） （H26年度 296.7万人）

■インバウンドの対応
東京オリンピック・パラリンピックをはじめとした国際的なイベントが開催される中で予想される外
国人観光客の増加に対応した、外国人観光客を誘客するための環境整備を行う。

重要業績評価指標（ＫＰＩ） 外国人宿泊客数７万人 （H31年）（H26年 3.1万人）
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1 熱海市の概要2 官民連携へのきざし
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2-1 財政危機宣言

◆ H18.12.5財政危機宣言

現在の行財政運営を続けると極め
て近い将来「財政再建団体」に転落
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2-2 宿泊客数の推移

財政危機
宣言



13

2-3 民主導のまちづくり

熱海海上花火大会の通年開催など
熱海市ホテル旅館協同組合連合会の取り組み

ウォーターパーク、
ビールまつり、おさか
なフェスティバルなど
地域資源を活かした

熱海市観光協会連合
会の取り組み

熱海ブランド（A-plus）

認定事業など、「食」を
切り口にした事業への

支援など

熱海商工会議所の取
り組み
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2-4 地域の魅力を引き出す取り組み

◆オンたま

◆熱海養生法

◆海辺のあたみマルシェ

◆熱海魚まつり
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2-5 地域資源の磨き上げ

熱海サンビーチ スパマリーナ熱海 起雲閣

熱海梅園（早咲きの梅） 糸川遊歩道（あたみ桜） ジャカランダ遊歩道



16

2-6 シティプロモーションの推進

平成25年2月 熱海市シティプロモーション基本指針策定

◆観光ブランド・プロモーション「意外と熱海」
（第1期：H25-27 第2期：H28-30）

20-40代の女性をメインターゲット
に、
季節ごとの熱海の意外な魅力を
「オール熱海」、旅行会社等との
協働により発信

◆ ADさん、いらっしゃい！事業（メディアプロモーション）

種別 H27 H28 H29

映画 19 7 6

ドラマ 20 12 9

情報・ﾊﾞﾗｴﾃｨ 71 95 65

合計 110 114 80

ロケ支援の専任職員を配
置し、24時間365日対応に

より、熱海でのロケ、テレ
ビ等での露出増加に成功


