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インバウンド的には、仏？
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3カ年計画
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2018年
開発事業立ち上げ

2020年
地域自走へ

2019年
拡大

一次目標
・2020年に、宿泊観光経済を、1.2倍（約80億）拡大する
・観光地としての認知を高めるベースアップ効果
・DMOの開発商品、派生経済効果で、２〜５億
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実際の仕事
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体験、旅行商品の開発/
モデルケースづくり

情報流通の促進

戦略の立案
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情報流通

コンセプト・企画立案

するが企画観光局の動き方
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一般生活者

事業展開（販売）

事業者・生産者
・商店、農家、観光事業者

提案

実行主体企画主体 一般生活者
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地域プレーヤーに対し、提案〜実行支援までを展開
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コンセプト立案
ハンズオンでの
開発支援

＋イニシャル投資 ＋情報発信



町の森林面積は、町全体の約94%
“川根本町”の森を使った取組











日本一の生産地
静岡茶を活用した取組








