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実際の仕事

34

体験、旅行商品の開発/
モデルケースづくり

情報流通の促進

戦略の立案





約30,000杯以上
前年2倍以上の店も複数



copyright© SURUGA Marketing&Tourism bureau



copyright© SURUGA Marketing&Tourism bureau

話題化に成功
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今後の展開
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ー グリーンティーツーリズムの構築

ー 多様な景観の茶畑で、多様な飲用体験をつくる

ー ティーショップをトラベルカフェ化

ー インバウンド旅行商品の造成
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課題

ー 人材の担保
ー HRM全般

ー 特に組織としての人事制度

ー 地域プレーヤーとのリレーション
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ー 財源の担保
ー 収益事業
ー 制度

ー 地域の投資意欲
ー 資源認識

ヒト カネ


